
SEMILLERO CONSUMO Y CULTURA
LÍDER DEL SEMILLERO: Cristian Oswaldo Beltran Oicata

Marithza Sandoval Escobar

MODALIDAD EN LA FUNCIONARÁ
EL SEMILLERO:

DÍA DE ENCUENTRO:

HORA DE ENCUENTRO:

LUGAR/ENLACE DE ENCUENTRO:

CORREO ELECTRÓNICO DEL LÍDER
DEL SEMILLERO:

OBJETIVO DEL SEMILLERO

METODOLOGÍA DE TRABAJO:

Híbrida

Martes

03:00 p.m. a 05:00 p.m.

Teams.

cristian.beltrano@konradlorenz.edu.co
marithza.sandoval@konradlorenz.edu.co

Un espacio diseñado para estudiantes que quieran entender el proceso
entre pensamiento y marketing. El principal objetivo es profundizar en la
Teoría del Comportamiento Planeado (TPB) para descifrar la intención de
compra y predecir la conducta del consumidor.

SEMILLERO CONSUMO Y CULTURA

Teórico-práctica y se divide en dos pasos: primero, investigar el
comportamiento del consumidor y la economía conductual aplicados al
marketing; segundo, capacitar en herramientas de análisis bibliométrico
para el mapeo de literatura y en redacción académica bajo normas APA,
desarrollando las competencias necesarias para generar publicaciones de
alto impacto.

https://teams.microsoft.com/l/team/19%3Aff5a6c9b0baf45d581bcd733c8767211%40thread.tacv2/conversations?groupId=63ab4dd7-41b2-4de8-8c36-f478fb44b78a&tenantId=299a2881-1380-4020-b42f-715a35e1bcaf
mailto:Anam.avilam@konradlorenz.edu.co
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