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Comparativo de los principales resultados de
evaluacion del programa
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Disena soluciones basadas en la informacién del
consumidor gue apoyan los procesos de creacion
de valor para los clientes.

Prueba escrita de mitad de carrera

Meta 60% de aprobacion sobre el total de preguntas aplicadas para
evaluar la competencia
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C1. Disena soluciones basadas en la informacidn del consumidor que apoyan los procesos de
creacion de valor para los clientes.
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C1. Practicas: Disena soluciones basadas en la informacion del consumidor que apoyan los procesos de
creacion de valor para los clientes. del grafico
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Meta: estar por encima de la media nacional
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C2.

Disena soluciones en los mercados, con base en el
conocimiento profundo de la gestion comercial

Prueba escrita de mitad de carrera

Meta 60% de aprobacion sobre el total de preguntas aplicadas para
evaluar la competencia
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C2. Disena soluciones en los mercados, con base en el conocimiento
profundo de la gestién comercial
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C2. Practicas. Disefia soluciones en los mercados, con base en el conocimiento profundo de la
gestion comercial
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C3. Practicas. Estructura, junto con los grupos de interés, acciones que
generen valor desde el contexto del marketing, a partir del anélisis de
factores clave del mercado del grafico
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contexto del marketing, a partir del analisis :

de factores clave del mercado del grafico 2
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C4.
Practicas.Crea planes de comunicacion de marketing integrados

c utilizando herramientas fisicas y digitales
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