MARKETING
CL

Toma decisiones efectivas en las estructuras de
mercadeo de |las organizaciones, basandose en un
analisis del comportamiento del consumidor.
-(nueva competencia: Disena soluciones basadas
en la informacidén del consumidor que apoyan los
procesos de creacion de valor para los clientes.)

Prueba escrita de mitad de carrera

Meta 60% de aprobacion sobre el total de preguntas aplicadas para
evaluar la competencia
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Meta: estar por encima de la media nacional
Médulo Gestion de organizaciones
180 187 161
160 150 108 145 145
Periodo 140
2012-2 | 2013-1 | 2013-2 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 2019 2020 2021 2022 2023 130 a1 "-.,_‘.______.-—u—
120 136 136 131 130
. COMPETEMCIAS MO
Promedio Mercadeo 11,07 | 10,19 | 10,61 | 10,03 NP 167 150 140 161 EVALUADAS EN LA 144 146 145 100 122
YERSILN 2020 o
Promedio Nacional (Colombia) | 10 10 10 10 10 150 | 141 | 136 136 DEBIDO & 122 131 130
FANDEMIA 60
*A partir de 2016 el ICFES reporta el puntaje de las pruebas en una escala de 0 a 300. a0
Para 2016 el ICFES definio la media en 150 puntos. -
MP: El ICFES no aplico el modulo. Por lo tanto los estudiante del programa no lo
016 2017 2013 2013 2021 2022 2023

Resultade por encima del promedio nacional

m— promedic Mer@des w Promedio Nacional {Colombia)




MARKETING

C2.

Disena soluciones en los mercados, con base en el
conocimiento profundo de la gestion comercial.
.(Nueva competencia: Disena soluciones en los
mercados, con base en el conocimiento profundo

de la gestion comercial)

Prueba escrita de mitad de carrera

Meta 60% de aprobacion sobre el total de preguntas aplicadas para

evaluar la competencia
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Competencia 2
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Meta: estar por encima de la media nacional
Médulo Formulacién y Evaluacion de proyectos
2012-2 | 2013-1 | 2013-2 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 2019 2020 2021 2022 2023
. COMPETENCIAS ND
Promedio Mercadeo 10,63 | 10,81 | 10,29 | 10,07 | 10,27 | 156 148 (148,00 161 EVALLADAS EN LA 162 155 153
YERSION 2020
Promedio Nacional {Colombia) 10 10 10 10 10 150 150 150 150 F?:r\?lljl:li:?\d?h 149 148 150

*A partir de 2016 el ICFES reporta el puntaje de las pruebas en una escala de 0 a 300.

Para 2016 el ICFES definio la media en 150 puntos.

Resultado per encima del promedio nacional

Resultado por debajo del promedio nacional
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Prepara, ejecuta y controla la gestion : — ; :
comercial de una organizacioén, a partir de la
segmentacion del mercado. 3
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C3 Marketing

2

Prueba escrita de mitad de carrera 1

Meta 60% de aprobacion sobre el total de preguntas aplicadas para

evaluar la competencia ,

2022-1 2022-2 2023-1 2023-2 H2a-1
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Competencia 3
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20,00% |80,00%) | 80,00% = | aos Meta: estar por encima de la media nacional
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% 7on0%  70% T Médulo Gestion Financiera
— 50 80%| 65 0%
| s0,00%
S0% 50,00% 2012-2 | 2013-1 | 2013-2 | 2014 | 2015 | 2016 2017 | 2018 2019 2020 2021 2022 2023 160 143 143 148 14z
- COMPETENCIAS MO hﬁ% 133,/N3
i A0 DO Promedio Mercadeo 9,62 | 10,11 | 9,82 9,59 | 10,05 148 143 133 148 EVALLADAS EN LA 142 133 1e0 150 -
40% VERSIEN 2020 MADULD MO 130 134 133 134 -
Promedio Nacional (Colombia) 10 10 10 10 10 150 139 134 133 DEEIDO A EVALUADOEN 134 131
. FanDEMLA 2021 100
0% *A partir de 2016 el ICFES reporta el puntaje de las pruebas en una escala de 0 a 300.
Para 2016 el ICFES definio la media en 150 puntos. 80
20% Resultado por encima del premedio nacicnal &0
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C4 Marketing
5.0
c4 . m——/‘ﬂ'ﬁ\ﬁ#—/ 0
40 <0 4.0
' 3.5 :
. N . 3.0
Disena y desarrolla soluciones basadas en la 2=
Informacion del mercado y que apoyan los procesos 5
de creacién de valor para los clientes. - (Nueva o
competencia: Estructura, junto con los grupos de 0.0
Interés, acciones que generen valor desde el s e o s
contexto del marketing, a partir del analisis de U ——
factores clave del mercado).
Prueba escrita de mitad de carrera Simulador Gestionet
Meta 60% de aprobacion sobre el total de preguntas aplicadas para El uso de este simulador hace parte de la asignatura Juego Gerencial de
evaluar la competencia Mercado de 8vo semestre.

Competencia 4 Programa de Marketing
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Crea planes de comunicacion de marketing
Integrados utilizando herramientas fisicas y
digitales (Nueva competencia)

Gestiona estratégicamente las areas de
mercadeo. (Nueva competencia)
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Meta: estar por encima de la media nacional
180
Modulo Formulacion y Evaluacion de proyectos 160
== 140
2012-2 | 2013-1 | 2013-2 | 2014 | 2015 2016 | 2017 | 2018 2019 2020 2021 2022
Promedio Mercadeo 10,63 | 10,81 | 20,29 | 10,07 | 10,27 | 156 | 148 [14800| 161 |macaceia| 162 155 L2
VERSION 2020
Promedio Nacional (Colombia) 10 10 10 10 10 150 150 150 150 BEDIDO A 149 148 100
PANDEMIA
*A partir de 2016 el ICFES reporta el puntaje de las pruebas en una escala de 0 a 300. 20
Para 2016 el ICFES definio la media en 150 ountos.
Resultado por encima del promedio nacional :l 60
Resultado por debajo del promedic nacional
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