FORMATO PARA LA FORMULACIÓN DE ANTEPROYECTOS DE TESIS

INSTRUCCIONES GENERALES

A CONTINUACIÓN SE ENCUENTRA EL FORMATO DE ANTEPROYECTO DE TESIS PARA LOS ASPIRANTES AL SEGUNDO CICLO DE LA MAESTRÍA EN PSICOLOGÍA DEL CONSUMIDOR. TENGA EN CUENTA DILIGENICIAR TODOS Y CADA UNO DE LOS CAMPOS DEL FORMATO SI SON RELEVANTES A SU PROYECTO. TENGA EN CUENTA LAS SIGUIENTES INSTRUCCIONES:

1. SOLO SE PUEDE PRESENTAR UN ANTEPROYECTO POR ESTUDIANTE PARA LA LÍNEA SELECCIONADA. EN CASO DE NO APROBARSE EL PROYECTO EL ESTUDIANTE DEBERÁ VOLVER A PRESENTARSE EN LA SIGUIENTE COHORTE DE ADMISIÓN CON UN NUEVO ANTERPOYECTO.
2. CUANDO SE TRATE DE PROYECTOS CUALITATIVOS, DESCRIBA LA METODOLOGÍA A EMPLEAR, DEJANDO SIN LLENAR LA DEFINICIÓN DE HIPÓTESIS Y VARIABLES, DEBE PLANTEAR LA PREGUNTA DE INVESTIGACIÓN. TODOS LOS DEMÁS CAMPOS PUEDEN SER DILIGENCIADOS ADAPTANDOLOS A LA NATURALEZA DE LA INVESTIGACIÓN CUALITATIVA. 

3. CUANDO SE TRATE DE UN PROYECTO CUALITATIVO, DEBE PLANTEARSE EL PROYECTO CON LA ESTRATEGIA METODOLÓGICA DE TRIANGULACIÓN, DE LO CONTRARIO SE PEDERÍA LA RIGUROSIDAD DEL PROYECTO.

4. PARA PROYECTOS CUANTITATIVOS O MIXTOS, POR FAVOR DILIGENCIE TODOS LOS CAMPOS

5. ANEXE EN UNA TABLA EL CRONOGRAMA DEL PROYECTO Y EN OTRA EL LISTADO DE RECURSOS REQUERIDOS Y COMO SE GESTIONARÁN POR PARTE DEL ESTUDIANTE.

6. TRATE DE PRESENTAR UN ANTEPROYECTO COMPLETO PERO CONCRETO. LA EXTENSIÓN MÁXIMA PERMITIDA ES DE 12 PÁGINAS, CON EL TAMAÑO DE LETRA QUE POSEE EL FORMATO.
7. ENVIAR EL ANTEPROYECTO AL CORREO msandoval@fukl.edu CON COPIA AL CORREO DE CADA DIRECTOR Y PRESENTAR COPIA FÍSICA EN LA SECRETARIA DE LA FACULTAD DE PSICOLOGÍA EN LA FECHA LÍMITE FIJADA EN CADA COHORTE DE ADMISIÓN.
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